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ABSTRAKTI
Kjo temë është shumë e dobishme jovetëm për studentët e gazetarisë dhe arkivën e UBT-së në
degën e medias, por mbi të gjitha kjo temë mund të ofrojë të dhëna interesante rreth funksionimit
të kodeve të etikës në mediat kosovare.

kk

Respektimi ose mos respektimi i kodeve etike në Kosovë është një çështje që kërkon trajtim
profesional dhe studimor.

kk

Nisur nga ky fakt, punimi ofron një varg dokumentesh që lidhen me zhvillimin e këtyre kodeve,
funksionimin e tyre në praktikë, dallimet esenciale mes kodeve kosovare dhe atyre ndërkombëtarë
me disa shembuj.
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1

HYRJE

Koncepti i etikës vjen nga greqishtja. Vetë rrënja e fjalës etike vjen nga “zakon” apo “traditë”,
duke e vendosur kështu etikën në rrënjën e të sjellit, që ndikon pozitivisht në zhvillimin e shoqërisë.
Grekët e vjetër shqetësoheshin për virtyte njerëzore të tilla si qëndrueshmëria, drejtësia, përmbajtja
dhe zgjuarsia, në të njëjtën masë që shqetësoheshin edhe për virtyte shoqërore si liria.
Dy mijë vjet më vonë, etikë do të thotë të mësuarit e të bërit zgjedhje racionale ndërmjet asaj që
është e mirë dhe asaj që është e keqe, ndërmjet një veprimi që mund të justifikohet moralisht dhe
një tjetri që nuk mundet.
Etikë do të thotë gjithashtu dallim ndërmjet zgjedhjeve të cilat moralisht mund të jenë njësoj të
justifikueshme, por disa janë më shumë e disa më pak.
Aftësia për të shpjeguar një zgjedhje etike është shumë e rëndësishme për një gazetar, i cili gjatë
paraqitjes së një lajmi, ndoshta i duhet të marrë vendime të ndryshme etike gjatë përballjes me
faktet, kolegët dhe së fundmi me publikun.
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2
2.1

SHQYRTIMI I LITERATURES
Rëndësia thelbësore e kodit të etikës për një gazetari të përgjegjshme

Kodi i etikës në gazetari është shumë i nevojshëm, gazetarët gëzojnë të drejta dhe privilegje të
mbrojtura, të cilat sigurojnë liri për të krijuar media të ndryshme, e të lëvizur në publik për të
mbledhur fakte dhe pikëpamje, për të shpërndarë lajme dhe për të kërkuar përgjegjshmëri.
Por nga ana tjetër edhe gazetarët duhet të jenë të përgjegjshëm. Ata duhet të veprojnë me

k

ndërgjegje të pastër dhe me objektiva transparente.
Gazetarët kanë raste të ndryshme, të cilët vihen në provë kufijtë e lirisë së tyre në emër të mbrojtjes
së interesit të publikut. Por nëse gazetarët punojnë në përputhje me etikën, bazuar në saktësi,
drejtësi, pavarësi dhe përgjegjshmëri, ata nuk e shkelin ligjin.

kk

Figurë1.Kodet e etikës

Kodet e etikës përcaktojnë publikisht funksionet, të drejtat dhe detyrimet e gazetarëve duke u
siguruar atyre parime udhëzuese për ta ushtruar sa më mirë profesionin. Kodi i etikës siguron
mbizotërimin e lirisë së shtypit.
(shiko https://www.osce.org/sq/fom/31500?download=true, gjendja Prill 2008)

Rregullat që kanë të bëjnë me sjelljen janë të vlefshme për të gjithë personat që ndërmarrin
veprimtari gazetareske apo editoriale.
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Kodi i etikës përfshinë veprimtari individuale dhe kolektive të dhënies së informacionit në fushën
e medias së shkruar dhe në fushën e medias elektronike.
2.2

Gazetaria e mirë

Gazetaria e mirë është në interes të publikut. Ajo ofron lajme të sakta, të drejta e të balancuara, u
jep zë atyre që nuk kanë. Gazetaria duhet të bëjë dallimin ndërmjet fakteve, komenteve dhe
opinioneve, në ndryshim nga gazetaria propagandistike, gazetaria misionare etj, e të cilat u
shërbejnë çështjeve apo interesave të caktuara.

kk

(shiko www.osce.org/sq/fom/31500?download=true, gjendja 2008)
Gazetarët duhet mirë të i’u kushtojnë vëmendje të vazhdueshme kodit të etikës.
Ata kanë të drejtë të marrin informacion, ta botojnë dhe të kritikojnë, por informacioni duhet të
jetë i saktë, i balancuar dhe i verifikuar, por më e rëndësishmja është dhënia e informacionit të
besueshëm.
Media nuk duhet të çorientojë publikun dhe rastet kur përdorën tekste, dokumente, foto të
montuara duhen bërë të qarta që janë të tilla.
Ajo assesi nuk duhet të shtrembëroj apo keqpërdorë deklaratat e bëra në kontekste të caktuara.
Në kodin e etikës hynë saktësia dhe paraqitja e informacionit korrektimi dhe replika,

kk

marrëdhëniet me burimet, plagjiatura, marrëdhëniet mes gazetarëve etj.
Gazetarët janë ata që gjatë raportimit duhet të përpiqen të garantojnë që palëve të përfshira tu jepet
mundësia për të sqaruar pozicionin e tyre. Gjatë komenteve apo polemikave, ata janë të detyruar
të

respektojnë

etikën

e

të

shprehurit

në

publik

dhe

në

kulturën

e

dialogut.

(shiko www.osce.org/sq/fom/31500?download=true, gjendja 2008)
Ndonëse mund të japim e të gjejmë përkufizime të ndryshme mbi objektivitetin, në mënyrën më
të thjeshtë mund të përkufizohet si mekanizmi që i mundëson gazetarit të ndajë faktin nga opinioni.
Objektiviteti është një mënyrë të njohuri, një epistemë që lidhë përceptimin njerëzor më faktet
dhe pastaj me njohuritë. Objektiviteti është gjithashtu procesi i mbledhjes së informacionit. (shiko
https://www.osce.org/sq/fom/31500?download=true, gjendja 2008)
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Ata duhet të bëjnë çdo përpjekje për të mbledhur informacion nga të gjitha burimet e mundshme
në mënyrë që të garantojnë që informacioni është i saktë, i plotë, dhe i paanshëm.
Tek gazetaria e përgjegjshme assesi nuk duhet të ketë plagjiaturë, pra raste kur gazetari abuzon me
të drejtën e autorit duke botuar ose përpjekur të botojë punën e të tjerëve si të ishte e vetja, boton
një punë pa pëlqimin e autorit, ose e vendosë në rrethana të papërshtatshme.
Citon punën e të tjerëve e në një mënyrë që shtrembëron kuptimin fillestarë të tekstit, duke botuar
shtrembërimin si realitet ose duke treguar një person tjetër si të ishte autori.
Nga kodi i etikës përfitojnë të gjithë, për media të ndryshme, kodi i etikës siguron mbrojtje ndaj
kritikës dhe veprimit ligjorë, për gazetarët shërben si standard kundrejt të cilit mund të gjykohet
puna e tyre, dhe për publikun garanton që informacioni që ai merr është i drejtë, i saktë dhe i
kontrolluar. (shiko https://www.osce.org/sq/fom/31500?download=true, gjendja 2008)
Realisht etika është baza e gazetarisë sepse ajo na mëson të jemi gazetarë të drejtë e të paanshëm
në profesion, na mëson të bëjmë gazetari të përgjegjshme, e balancuese, na mëson dhe na obligonë
të bëjmë gazetari me etikë e standarde profesionale e me kritere të paanshme, na mëson dhe na
orienton që të jemi të respektuar ndaj gjuhës së urrejtjes, diskriminimit, tolerancës fetare, politike
e racore.
Por krahas respektimit të etikës duhet të zbatojmë edhe kodet e saja që janë shtyllë kryesore e
vlerave profesionale të çdo mediumi .(shiko https://www.osce.org/sq/fom/31500?download=true,
gjendja 2008)

2.3

Pse kodet etike të medias?

Liria e mediave është e drejtë e patjetërsueshme. Ndërsa detyra e gazetarëve është ta respektojnë
të vërtetën.
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Roli i gazetarëve është të transmetojë informata, ide dhe mendime, duke respektuar vlerat etike
dhe standardet profesionale në transmetimin e informatave, gazetarët duhet të jenë të ndershëm,
objektiv dhe të saktë. (shiko www.znm.org, nuk ka vit të publikimit)
Kodet etike të medias ndryshojnë në vende të ndryshme.
Së pari traditat e gazetarisë ndryshojnë nga një vend në tjetrin, pastaj disa vende veprojnë apo
reagojnë më ngadalë se të tjerët në hartimin e udhëzimeve të tyre, poashtu duke marrë parasysh
ndjeshmëritë e shoqërisë që kanë për kodet e sjelljes sociale, kulturore, etnike e fetare, të cilat këto
ndjeshmëri reflektohen në përmbajtjen e lajmeve.
Por jo vetëm në Kosovë, por edhe në vende të ndryshme kodi i etikës ndryshon në të njëjtën vend,
si psh: gazetat, stacionet e radiove, tv, apo çdo lloj media mund të hartojë kodin e vet të etikës
sipas nevojave.
Në Kosovë, mediat nganjëherë shkelin ligjin e etikës, duke cenuar privatësinë e ndokujt.
Kjo çështje ka marrë shumë rëndësi vitet e fundit dhe kërkesat e kodeve në lidhje me shkeljen e
privatësisë janë bërë edhe më të rrepta.
Disa gazetarë, apo disa media në Kosovë nuk e kanë të qartë lajmin kur duhet të jetë interes publik,
pra shkelin kodin e etikës, duke cenuar privatësinë e tjerëve. (shiko http://kshm.al/kodi-i-etikesse-gazetarit/ gjendja, nuk ka vit të publikimit)

2.3.1 Çështjet e etikës

 Etika në media ka për objekt disa çështje:

kk

cilat metoda të lejueshme duhet të përvetësohen dhe përdoren kur gazetari merr, mbledhë
informacionin, qofshin fotografi, xhirime, filmike, dokumente të shkruara, pjesë tonike,
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intervista?
 Në çfarë mase të lejueshme, gazetari guxon të përpunojë, ndryshojë, editoj ato, të heq pjesë
të tyre, ti shtojë, apo dhe ti riformulojë ato?

kk

 Aspekti i objektivitetit dhe neutralitetitit të gazetarit gjatë raportimit.

k

 Si duhet të përzgjidhen informacionet që i dedikohen opinionit publik-seleksionimi i
informatave?
 A duhet të publikohen apo jo informacione të caktuara, të cilat mund të dëmtojnë
dinjitetin moral të personave që janë objekt i shkrimit-raportimit?

kk

(shiko https://ijnet.org/en/story/top-3-ethical-challenges-journalists-will-face-2017
gjendja, 10 shkurt 2017)
 Etika trajton dhe përgjegjësinë e gazetarit, cilat janë përgjegjësitë e një gazetari, ndaj kujt
është ai përgjegjës dhe kujt duhet t’i përgjigjet etj.

kk

Etika mediale përpiqet gjithashtu të definojë shkallën e ndikimit të atyre mediave që
krijojnë opinionin publik, nga faktorët politike dhe ekonomike, përpiqet të definojnë
kufirin midis gazetarisë së pavarur dhe ndikimit politik dhe ekonomik në media.
kk

Çështjet etike që lidhen me prezantimin e lajmit filluan me gazetat, por janë intensifikuar
në transmetimet televizive.Televizioni kërkon video dhe kjo nevojë ndikon në
përzgjedhjen dhe renditjen e duhur të lajmit .Nëse ekipet televizive arrijnë tek një
katastrofë përpara gazetarëve të shtypit, televizioni përcakton dhe ndikon tek fjala e
shkruar. (shiko https://ijnet.org/en/story/top-3-ethical-challenges-journalists-will-face2017 gjendja, 10 shkurt 2017).
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Revista e Shoqërisë së Gazetarëve Profesionit Quill në vitin 1996, shkruan për rëndësinë e
kodeve:
“Kodet e shkruara me kujdes theksojnë dhe parashikojnë dilema etike në mënyrë që të mos na
duhet rishikim procese vendimmarrjesh sa herë që mund të gjendemi përpara një dileme të re, na
frymëzojnë për rolet dhe përgjegjësitë tona unikale, e bëjnë secilin prej nesh rojtarë të vlerave e
të sjelljeve të profesionit tonë dhe na frymëzojnë të ndjekim më të mirën e profesionit tonë, na
nxitin që të kryejmë një vendimmarrje largpamëse përpara se vendimi jonë të dal në publik”.

2.3.2 Vlerat e Etikës

 Saktësia është përdorimi i fakteve të vërteta dhe i fjalëve të duhura dhe vendosja e tyre në
kontekst sipas një rendi logjik. Gazetarët duhet të jenë sa më shumë të pavarur gjatë
hartimit të historive. Ata duhet të jenë në dijeni të paragjykimeve apo edhe njëanshmërive
të tyre, duke përfshirë edhe ato që i trashëgojnë nga shtresa shoqërore që i përkasin,gjinia
dhe etnia e tyre.

 Konfirmimi është shkrimi i artikujve që janë në gjendje të përballen me kritikat brenda
dhe jashtë redaksisë.


Ngulmimi është kuptueshmëria mbi rëndësinë e një historie që kërkon përpjekje të shumta
profesionale. Ngulmimi i orienton gazetarët të përfitojnë të gjitha të dhënat që ata
posedojnë pavarësisht detyrës së tyre individuale të përcaktuar. Kjo gjë mund të shkaktojë
ndërlikime institucionale sepse individi nuk mund të përmbushë detyrën e tij në një mjedis
ku resurset janë të rralla dhe përfundimet janë dominuese.



Dinjiteti është dedikimi ndaj një subjekti të një historie me sa më shumë vlerësim. Dinjiteti
vlerëson çdo person pavarësisht historisë së veçantë apo rolit të tij specifik. Dinjiteti u
mundëson gazetarëve të miratojnë se mbledhja e të dhënave për një lajm të caktuar është
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një sipërmarrje bashkëreduktuese ku secili luan një rol të caktuar, duke

përfshirë

kameramanët, dizenjatorët dhe menaxherët e shitjeve dhe reklamave.


Reciprociteti është zbatimi i normave morale në trajtimin e personave të tjerë. ( Philip
Patterson, Lee Wilkins 2009:45)

Sipërmarrja gazetareske përkufizohet si “shkrim për një standard të ulët ose të zakonshëm”.
Reciprociteti shmang konceptin e gazetarisë si një paternalizëm mirëbërës- “ po ju
tregojmë ne se çfarë duhet të bëni”- dhe pranon se gazetarët në bashkëpunim me
teleshikuesit dhe lexuesit e tyre janë partnerë në zbulimin e lajmeve të rëndësishme dhe në
mbledhjen e të dhënave të tyre.


Mjaftueshmëria është përshtatja e resurseve të mjaftueshme ndaj çështjeve të
rëndësishme. Mjaftueshmëria mund të nënkuptojë një shqyrtim detajor, për shembull:
kontrollimin ndaj njerëzve dhe dokumentave për çdo të metë rreth fakteve përpara fillimit
të sh krimit.

Në nivel organizativ, mjaftueshmëria përcakton vendosjen e resurseve të përshtatshme në
procesin e mbledhjes së të dhënave.


Paanshmëria është drejtësi për të gjithë ata që përshihen në çështje polemizuese dhe
trajtim i burimeve dhe subjekteve në mënyrë të barabartë. Paanshmëria duhet të përqafojë
një botë të ndërlikuar me një shumëllojshmëri pikëpamjesh. Paanshmëria duhet të marrë
në konsideratë të gjitha pikëpamjet mirëpo të gjitha ato nuk mund të na imponohen për t’i
vlerësuar në mënyrë të barabartë.



kk

Komunitet është vlerësimi i kohezionit social. Ndjenja komunitare parashtron se
punonjësit e mediave dhe korporatave që kanë në pronësi këto media duhet ta konsiderojnë
vetën si qytetarë dhe jo thjeshtë si “punonjës të qendrave fitimprurëse”.

 Diversiteti është raportimi i të gjithë audiencës në mënyrë të paanshme dhe të
mjaftueshme.( Philip Patterson, Lee Wilkins 2009:45)
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2.4

Zhvillimi i kodeve për mediat

Së pari ka ndodhur në Amerikë në fillim të shek 20, pastaj në Britani dhe shtetet e tjera
evropiane.Më pas Këshilli i shtypit Suedez në vitin 1916. Pastaj më vonë në shtete të tjera.
Në vitin 1974, një në çdo dhjetë gazeta në SHBA e kishte kodin e vetë të shkruar të etikës.
Dhjetë vjet më vonë, kode të tilla kishin tre në katër gazeta, të cilat këto kode kanë pasur
efekte në parandalimin dhe korrigjimin e abuzimeve të shtypit, abuzime që komprometonin
pretendimet e shtypit për tu bërë ndërgjegjja e komunitetit.
kk

Figurë2. Media entertainment and arts (MEAA)
MEAA ( media entertainment and arts) filloi vetë-rregullimin e shtypit në vitin 1944, kur krijoi
Kodin e Etikës së gazetarëve të MEAA-s (Sipas rregullave të MEAA-s të regjistruara me
Komisionin e Punës së Drejtë, vetëm anëtarët e gazetarëve të MEAA-së janë të detyruar nga Kodi
i Etikës i Gazetarëve i MEAA-s.
MEAA nuk mund të ndërmarrë asnjë veprim apo hetim që përfshinë individë që nuk janë anëtarë
të MEAA-s. Ankesat për anëtarët jo-MEAA duhet të merren me punëdhënësin e duhur të medias
dhe/ose grupet e industrisë së mediave.
Sipas rregullave të MEAA-s, të gjithë anëtarët e seksionit të Mediave të MEAA-s janë të detyruar
nga Kodi i etikës i gazetarëve i MEAA-s (i miratuar së pari në 1944, i rishikuar dhe i azhornuar në
vitin 1984 dhe i nënshtruar një rishikimi të madh midis 1994 dhe 1999 duke rezultuar në krijimin
e një kodi të etikës në shkurt 1999).
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Ankesat e ngritura kundër anëtarëve të MEAA-s për shkelje të Kodit janë hetuar nga Komiteti
Kombëtarë i Etikës i MEAA. Komiteti përbëhet nga nëntë anëtarë financiarë të MEAA dhe katër
anëtarë të publikut të gjerë. Anëtarët e Komitetit emërohen nga komiteti i Seksionit Kombëtarë të
Mediave të zgjedhur çdo dy vjet nga MEAA. Një anëtarë i MEAA-s kryen një vepër penale nëse
është shpallur fajtorë për ndonjë shkelje dhe/ose refuzim të respektimit të Kodit ose mos
respektimin e një thirrjeje për të marrë pjesë në një mbledhje të Panelit të Ankesave dhe mos
dhënien e Komisionit me një shpjegim të arsyeshëm për mos lejimin e tij.
Nëse është fajtorë, anëtari mund t'i nënshtrohet ndonjë prej këtyre dënimeve: paralajmërim,
vërejtje, gjobë (maksimum $ 1000), pezullim i anëtarësimit (deri në një vit) dhe dëbim nga
anëtarësia. (shiko www.meaa.org/meaa-media/code-of-ethics/ gjendja, nuk ka vit të publikimit)
-Këshilli i Shtypit i Australisë ka udhëzime dhe standarde për mediat e shkruara dhe
digjitale.
Disa grupe të industrisë së transmetimit veprojnë në një proces ankimi: Free TV Australia;
Komercial Radio Australi; ABC dhe SBS; Shoqata e Transmetimit të Komunitetit të Australisë
dhe Aleanca Televizive e Komunitetit Australian.
Rregullatori i qeverisë, Autoriteti i Komunikimit dhe Mediave Australiane, ofron një mekanizëm
për ankesat në lidhje me transmetimet.
Duhet konsideruar marrja e një ankese në degën përkatëse të medias. Disa punëdhënës të medias
përdorin kodet e praktikës/sjelljes në shtëpi për punonjësit.

Respektimi i së vërtetës është obligimi më kryesorë profesional dhe ai është pikë e

kk

pakapërcyeshme në preambulat e kodekseve etike.

kk

Por pas këtyre lirive të mediave menjëherë ndodhën edhe pikat që përcaktojnë përgjegjësinë
gazetarëve.
Kodeksi gjermanë parasheh që gazetari ndajë kryerjes së detyrës në radhë të parë duhet ketë
përgjegjësinë ndaj opinionit, derisa gazetarët francezë e kanë kodeksin nga i cili nënkuptohet
përgjegjësia për gjithçka që shkruan.
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Gazetarët finlandez ndërkaq konsiderojnë se parësore është përgjegjësia e gazetarit ndaj lexuesve,
dëgjuesve dhe shikuesve. Ndërsa për gazetarët danezë parim kryesorë mbetet liria e informimit,
derisa gazetarët britanik theksohet se gazetari gjatë gjithë kohës duhet të mbrojë parimet e lirisë së
mediumit me rastin e informimit dhe shprehjes së mendimit si dhe kritikës.
Gazetarët amerikan vlerësojnë se informimi i opinionit është pararojë edhe e bazave të
demokracisë.
Gazetarët e vetëdijshëm nga mediumet e tyre si dhe profesionistë përpiqen të jenë në shërbim të
opinionit në mënyrë të tërësishme dhe të ndershme. Ndershmëria profesionale është gurë
themeltarë i sinqeritetit të gazetarit.
Nuk ka asnjë kod që ta kthejë gazetarin në njeri me ndërgjegje të lartë. Këtë mund ta bëjë vetëm
përkushtimi vetjak ndaj saj. Nuk ishin kodet ato që e detyruan The Charlotte Observer-in të
theksonte se burimi kryesor i të ardhurave për North Carolina-n prodhimi i duhanit, ishte
njëkohësisht edhe burimi i shkaktarit më të madh të veçuar te kanceri i mushkërive, që ishte
përgjegjës për 1000 vdekje në ditë. (shiko http://www.osce.org/sq/fom/31500?download=true)

2.5

Kodi i Mediave të Shtypura të Kosovës (KMSHK)

KMSHK është trup vetërregullues i formuar për dhe nga sektori i mediave të shkruara, i cili drejtor
ekzekutiv është Nehat Islami.

kkkkkkkkkkkkkkkkkkkkkkkkk

Misioni i tij mbështetet mbi bindjet e kodit etik të gazetarisë.
Fjala e lirë, e drejta e qytetarëve për t’u informuar plotësisht, me kohë dhe respektimi në tërësi i
kodit etik te gazetarisë, janë baza mbi te cilat vepron KMSHK.
KMSHK nuk ka ambicie që të zëvendësoje gjyqet në Kosovë, por me vullnet qe të behet një forum
i besueshëm për mediat e shkruara dhe lexuesit e tyre, i paanshëm dhe organ nga i cili burojnë ide
te reja për të brumosur gazetarët me njohuri sa me të gjera të etikes së profesionit tonë.
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Sektori i mediave të shkruara mbulohet nga një entitet vetë-rregullues që quhet Komisioni i
Mediave të Shkruara të Kosovës (KMSHK).

Figurë3. Këshilli i mediave të shkruara të Kosovës (KMSHK)

KMSHK është i regjistruar si një asociacion jo fitimprurës i cili përbëhet nga Sekretaria dhe nga
Bordi. Ky asociacion është i përbërë nga përfaqësues të mediave të shkruara, duke përfshirë edhe
revista dhe agjenci të lajmeve dhe të anëtarëve të pavarur nga mediat dhe që zgjedhën nga shumica
e votimeve të bordit.

(shikowww.presscouncil-ks.org/wp-

content/uploads/2015/04/Press-Code-for-Kosovo_alb.pdf, gjendja, nuk ka vit të publikimit)
Roli i KMSHK-së është të shërbejë si një shqyrtues i zbatimit të kodit të mediave nga ana e
mediave.
KMSHK është e limituar në përmbushjen e detyrave të cilat rrjedhin nga statuti i tij,
të cilën kjo vjen si pasojë e financimit të limituar në gatishmëri të KMSHK-së.
Problemi me mungesën e përfshirjes së KMSHK-së në media online nuk është i habitshëm, sepse
ky institucion vetë - rregullativ është duke u ballafaquar me shumë sfida. Këshilli u themelua i
pavarur nga institucionet e Kosovës dhe prandaj është i pavarur edhe nga Buxheti i Kosovës.
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Një nga benefitet kryesore të KMSHK-së është se të gjitha ankesat drejtuar këtij institucioni do ti
adresohen të gjithë organizatës ku punon gazetari.
Kjo ia a mundëson KMSHK-së që të funksionojë si një rrugë për bllokimin e presionit ndaj
gazetarëve. Duke përfshirë të tërë organizatën në një kontest, një praktikë e tillë do të zvogëlojë
në një mënyrë ankesat të cilat kanë qëllim të keq. (shiko http://www.presscouncil-ks.org/wpcontent/uploads/2015/04/Press-Code-for-Kosovo_alb.pdf, nuk ka vit të publikimit)

kk

“Kodi i etikës është libër i shenjtë për mediet sepse nëse respektohet ky kod dhe ky udhëzues
atëherë gazetarët nuk do të kenë probleme në praktikë, as sa i përket raportimeve të tyre
gazetareske, dhe as sa i përket problemeve gjyqësore. Etika na largon nga problemet juridike,
ngatërresat sepse etika na mundëson ta zbulojmë të vërtetën. Mësojeni etikën sepse do ta keni
shpirtin rehat gjithmonë në jetën tuaj profesionale”(Nehat Islami,).

2.5.1 Dispozitat e përgjithshme të KMSHK-së
Depozitat e përgjithshme të KMSHK janë :


Raportimi i të vërtetës



nxitja dhe gjuha e urrejtjes



e drejta për tu përgjigjur



personat e akuzuar për vepra penale



mbrojtja e fëmijëve dhe të miturve



korrupsioni dhe mitoja



të drejtat e autorëve



reklamat dhe sponsorimi



udhëzime për gazetarinë online.

kk

Gjithashtu është ligji civil kundër shpifjes dhe fyerjes i aprovuar nga Kuvendi i Kosovës i cili
përmban 8 kapituj dhe 28 nene. Pastaj kemi edhe Ligjin mbi qasjen në dokumentet zyrtare të
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aprovuara nga Kuvendi i Kosovës, ligjin për mbrojtjen e burimeve të gazetarisë i aprovuar nga
Kuvendi i Kosovës.
Komisioni i pavarur për Media, Rregullorja e UNMIK-ut 2000-36 seksioni 1 mbi dhënien e Lejeve
për licencim të mediave elektronike, e cila thotë që KPM nxjerrë kodin për sjellje të mediave
elektronike( ligji për KPM).
Kodi etik i medias Shqiptare u përgatitë nga Instituti Shqiptarë i Medias i botuar në vitin 2006, i
cili përmban:


-saktësinë dhe paraqitjen e informacionit,



-korrektimin dhe replikën



-marrëdhëniet me burimet



-marrja dhe prezantimi i informacionit-identifikimi



-pavarësia editoriale



-plagjiatura



-marrëdhëniet mes gazetarëve



-interesi publik.

Ky kod i cili mbështetet në standardet ekzistuese ndërkombëtare të praktikës së gazetarisë, jeton
të shërbejë si bazë për sistemin vetërregullues i cili do të konsiderohet profesionalisht dhe
moralisht i obligueshëm për gazetarë, reporterë, redaktorë, pronarë dhe botues të gazetave,
portaleve dhe agjencive te lajmeve.
Gazetarët dhe redaktorët duhet të respektojnë parimet etike dhe të mbrojnë integritetin profesional
të gazetarisë.
Redaktorët dhe botuesit do të sigurojnë që i gjithë stafi të jetë i informuar për këtë kod, por më
shumë ata duhet të sigurojnë respektimin e të gjitha dispozitave të këtij kodi.

kk
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2.5.2 Shtjellimi i dispozitave të përgjithshme

 Është detyrë e gazetarëve dhe redaktorëve të respektojnë të drejtën e qytetarëve për
informim me kohë. Gazetarët dhe redaktorët do të mbrojnë parimet e lirisë së informimit,
të drejtën e komentimit të duhur dhe të gazetarisë kritike.

 Gazetat, portalet dhe agjencitë e lajmeve në Kosovë do të respektojnë standardet
ndërkombëtare të mirësjelljes dhe të diversitetit etnik, kulturorë e fetar.

 Gazetarët dhe redaktorët nuk do të inkurajojnë, qëllimisht apo tërthorazi, diskriminimin
dhe jotolerancën.

 Gazetarët nuk do të veprojnë si përfaqësues të opinionit publik. Mediat nuk mund t’i
zëvendësojnë funksionet specifike të autoriteteve apo institucioneve publike.

 Vëzhgimi kritik i implementimit të pushtetit politik dhe ekonomik do të jetë ndër obligimet
qenësore të shtypit dhe portaleve.



Mediat do të tregojnë transparencë në çështjet e pronësisë dhe të menaxhimit, duke u
mundësuar kësisoj qytetarëve të dinë se kush janë pronarët dhe cili është interesi i tyre
ekonomik në media.

kk

2.5.3 Raportimi i së vërtetës


Gjatë punës së tyre, gazetarët dhe redaktorët do ta respektojnë të vërtetën faktike dhe të
drejtën e publikut që ta dijë të vërtetën.



Gazetarët dhe redaktorët, në parim, duhet të mbështeten në burime të identifikueshme të
informacioneve.



Gazetat, portalet dhe agjencitë e lajmeve janë të obliguara të mbrojnë identitetin e atyre të
cilët ofrojnë informacione në konfidencë, pavarësisht nëse këtë paraprakisht e kërkojnë
apo jo.
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Duhet të bëhet dallim i qartë ndërmjet lajmeve dhe opinioneve. Lajmi nënkupton
informacion të përbërë nga faktet dhe të dhënat, kurse opinion bartë mendime, ide, besime
apo gjykime vlerësuese nga ana e botuesve, gazetarëve dhe redaktorëve. Liria e shtypit
përjashton shpifjen dhe fyerjen, nxitjen e urrejtjes racore, fetare, gjinore, etnike dhe
kombëtare, andaj këto ndalesa vlejnë edhe për opinionin.

2.5.4 Privatësia, reklama dhe sponzorizimi

Gazetat, portalet dhe agjencitë e lajmeve do t’u shmangen ndërhyrjeve dhe kërkimeve në jetën
private të një individi, përveç në rastet kur ndërhyrjet apo kërkimet e tilla janë të nevojshme për
arsye të interesit publik.
Reklamimi komercial e politik, si dhe materiali sponzorizues - përfshirë këtu edhe artikuj e shtojca
- duhet të dallohet qartë nga përmbajtja editoriale dhe të identifikohet si i tillë.
Materiali i sponzorizuar do të tregojë qartë burimin e sponzorizimit.

2.6

A duhet ndërgjegjësuar publiku për ekzistencën e kodit?

Opinioni publik luan një rol të veçantë mbi etikën në gazetari. Përderisa publiku konsumon dhe
thithë vazhdimisht prodhimin medial, i takon publikut të analizojë se kush dhe si po e keqpërdorë
atë. Pra publiku duhet të merr mbi vete përgjegjësinë etike që i takon.
Mediat, apo gazetarët ofrojnë lajme, por është shikuesi, dëgjuesi dhe lexuesi ai që vendos nëse i
pëlqen ky lajm apo jo.
Nëpërmjet pjesëmarrjes aktive të opinionit publik në procesin e komunikimit përcaktohet shumë
se çfarë cilësie dhe në çfarë shkalle do të bëhet ndërmjetësimi i etikës gazetareske dhe si rrjedhojë
e kësaj edhe informimi i vetë opinionit në përgjithësi.
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Nëse publiku do të ishte përgjegjës dhe bashkë fajtorë për rrënimin dhe për zhbërjen e gazetarisë
etike, atëherë do të duhet që të bëhet e qartë se si të zhvillohet procesi i konsumimit të mediave.
Konsumimi me përgjegjësi i mediave masive nga pranuesi duhet të ndodhë jo vetëm për të nxitur
cilësinë e mallit gazetaresk, por në radhë të parë për vetën e tij dhe për të mirën e brezave që
vijnë. (shiko https://www.osce.org/sq/fom/31500?download=true, gjendja Prill 2008)

Publiku si lexues, dëgjues, shikues dhe përdorues i internetit, duhet vënë në dijeni se mediat kanë
kode etike dhe se ato i zbatojnë këto kode. Është një aspekt shumë i rëndësishëm për të ruajtur
besueshmërinë, të kuptuarit dhe besimin
(shiko,https://www.osce.org/sq/fom/31500?download=true, gjendja Prill 2008)

Kodet duhen bëre të njohur në lajmet dhe komentet e vetë mediave dhe duhet të jenë të
disponueshme në faqet e internetit të këtyre mediave.
Shkeljet e kodeve dhe gjykimet e bëra në bazë të tyre, duhen raportuar sa më shpejtë të jetë e
mundur. Raportet e Ombudsmanit, nëse media e ka një të tillë, ai duhet ti referohen kodit sa herë
që është e nevojshme (shiko https://www.osce.org/sq/fom/31500?download=true, gjendja Prill
2008)

Publiku duhet të jetë në dijeni të së drejtës së tij për tu ankuar. Asnjë organ vetërregullues nuk
mund të jetë efektiv nëse njerëzit nuk janë në dijeni të së drejtës së tyre për tu ankuar rreth atyre
që lexojnë në gazeta, shohin në tv apo dëgjojnë në radio.
Në disa vende nivelet e ndërgjegjësimit të publikut janë shumë të larta, në vende si Norvegjia dhe
Suedia.
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Ndërgjegjësimi rreth të drejtës për tu ankuar mund të rritet nga vetë mediat duke publikuar
informacion për ti informuar lexuesit se si mund te ankohen. Por për disa institucione mediatike
nuk do te ishte mirë, sepse cili transmetues do që të tërheqë ankesa?
Megjithëkëtë, rëndësia e përgjegjësisë se mediave është theksuar dhe kjo është vetëm, një pjesë e
përmbushjes së përgjegjësisë së tyre. (shiko
https://123456procom.wordpress.com/2016/05/03/etika-ne-media/, gjendja 3 maj 2016)

2.7

Interneti dhe vetërregullimi, sfidë e re

Interneti po luan rol gjithnjë e më të rëndësishëm në shoqërinë bashkëkohore. Në radhë të parë ai
mundëson depozitimin e sasisë të madhe të informacionit dhe mundësinë e pakufishme për ta
përpunuar.
Interneti është shndërruar në një mjet komunikimi masiv, që ka të bëjë jo vetëm me njerëzit e
veçantë por edhe me sipërmarrjet, administratat, shoqatat, institucionet shkollore, kërkimin
shkencor etj.
Në këtë rrjet komunikimi informatat elektronike udhëtojnë pa pengesë me shpejtësinë e dritës, dhe
përdoruesit pothuaj menjëherë lidhen, pavarësisht nga largësia. Sot, mundësitë e censurës të këtij
mjeti të komunikimit masiv janë zvogëluar, edhe pse thuhet se interneti u krijua nga ushtarakët.
Për shkak të lirisë së informimit dhe komunikimit, disa qeveri totalitare ua ndalojnë qytetarëve të
tyre ta përdorin internetin, ose u a lejojnë këtë vetëm përmes operatorëve të varur prej pushtetit
publik.

kk

(shiko https://unesdoc.unescom.org/ark:/48223/pf0000234435?posInSet=1&queryId=872ef11f8201-481a-ae6c-eb755f977d81, nuk ka vit të publikimit)
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Figurë4.Interneti

Komunikimi me anë të internetit është multimedial dhe ndëraktiv, dhe mbështetet në
hipertekstualitetin, prandaj në themel është dialogues. Është multimedial sepse transmeton
informacionin në trajta të ndryshme (tekst, tingull, pamje, të gjitha njëkohësisht), edhe pse sot
shumica e mediave janë multimediale.
Të rriturit tradicionalisht e kanë lexuar gazetën, ndërsa sot, gjithnjë e më shumë, gazetat kanë
botime elektronike. Zakonisht për botim të plotë kërkohet një pagesë, por, përderisa transporti i
kopjeve tradicionale kushton shtrenjtë dhe kërkon kohë, sidomos nëse janë gazeta të huaja,
përhapje elektronike bënë që teksti dhe pamjet të shkojnë në mbarë planetin më shpejt sesa botimet
në

letër.

(shiko

www.theguardian.com/media/2013/aug/08/half-britons-access-news-online,

gjendja 8 gusht 2013)
Në fillim të shekullit 21, në të gjithë botën, numri i lexuesve të gazetave dhe teleshikuesve, po
zvogëlohet gjithmonë e më shumë. Fituesit janë interneti dhe revistat që përqendrohen në jetën e
njerëzve të famshëm – këto janë tendencat e interesave të lexuesve, më shumë se sa problemet e
shqetësimet publike (shiko www.theguardian.com/media/2013/aug/08/half-britons-access-newsonline, gjendja 8 gusht 2013)
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Interneti është bërë një burim i parapëlqyer i informacionit. Më zhvillimin e teknologjisë së
informimit dhe komunikimit, mund të thuhet se ende nuk ka ndodhur ndonjë transformim radikal
në komunikimin masiv, dhe është ende herët të parashikohet procesi i ndryshimit. Ajo që mund
të thuhet për format e reja të medias masive është se, mediumi i ri i teknologjisë së aplikuar nuk
është zëvendësim, por pasurim në spektrin e gjerë të komunikimit masiv, dhe nënkupton një tërësi
raportesh shoqërore që ndërthuren me tiparet e teknologjive të reja. Kjo ka të bëjë edhe me faktin
se shoqëria e sotme nuk është plotësisht shoqëri masive dhe karakterizohet nga komunikimi
kompleks interaktiv, jo thjesht një drejtimësh.
Interneti (që i përfshin të gjitha ato së bashku), nuk përqendrohet vetëm tek prodhimi dhe
shpërndarja e mesazhit, por në rend të parë te përpunimi, shkëmbimi dhe ruajtja e tij. Pastaj,
interneti ndërthuret edhe me komunikimin privat, edhe me atë publik, pa ndonjë organizim të
caktuar profesional apo burokratik. Është sidomos roli i audiencës ai që e dallon këtë medium të
ri: roli aktiv jo vetëm i pranuesit, por i kërkuesit, dhe madje prodhuesit, që i jep ngjyrim
ndërpersonal internetit. (shiko https://www.bbvaopenmind.com/en/articles/first-the-media-thenus-hoë-the-internet-changed-the-fundamental-nature-of-the-communication-and-its-relationshipwith-the-audience/, gjendja, nuk ka vit të publikimit)
Mund të thuhet se përparësitë e internetit janë shpejtësia (krahasuar me median tradicionale),
çmimi i lirë, zhdukja e kufijve dhe e ndërmjetësimit, komunikimi vertikal dhe horizontal, që e
promovon barazinë, dhe interaktiviteti, që e zëvendëson komunikimin njëdrejtimësh. Çështjet e
kontrollit lidhen ndërkaq me dukuritë si: pornografia, krimi, terrorizmi, etj.

Çështja e etikës në gazetarinë online dhe sjellja etike në websajte, sot është një temë që ngjall
debate dhe diskutime të vazhdueshme, jo vetëm për standardet etike që aplikohen, por
përgjithësisht edhe për të ardhmen e gazetarisë në epokën e digjitalizimit dhe gazetarisë së
internetit.
Nga aspekti etik, në gazetarinë digjitale, përkatësisht gazetarinë online-uebgazetarinë, janë shfaqur
shumë probleme.
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Në mediat online, gazetarët sot bëjnë gabime që njerëzit e mediave nuk do të duhej t`i bënin:
psh.Të mos botojnë informacione të njëanshme dhe të paverifikuara, nga palë që për botimin e tyre
janë në gjendje të paguajnë shuma të mëdha parash.
Kjo dëmton integritetin dhe kompremiton gazetarinë e pavarur dhe vë gazetarinë në konflikt
interesi.
Ka sot shumë portale që veprojnë kështu, duke shkelur mbi etikën profesionale dhe normat e
gazetarisë profesionale. Rastet tjera kur shkelet etika nga mediat online është përdorimi dhe thirrja
në burim anonime, pastaj kopjimi i materialeve ne stilin copy – past nga portalet tjera, pa verifikuar
saktësinë e tyre. Veprimet tjera që bien ndesh me etiken janë dhe shpikja e burimeve, citateve dhe
përpilimi i lajmeve me tituj sensacionalë që deformojnë apo edhe dezinformojnë realitetin. (shiko
www.theguardian.com/media/2016/dec/18/what-is-fake-news-pizzagate gjendja, 17 dhjetor 2016)

2.7.1 Vetërregullimi i medias
Vetërregullimi i medias është hartimi i udhëzimeve editoriale vullnetare nga profesionistë të
ndryshëm, duke ju përmbajtur udhëzimeve gjatë procesit të mësuarit i cili është i hapur ndaj
publikut.(shiko https://www.osce.org/sq/fom/31500?download=true, gjendja Prill 2008)

Media e pavarur i pranon përgjegjësitë e veta në lidhje me cilësinë e një debati publik në vend,
duke ruajtur autonominë e saj editoriale në formësimin e tij.
Shumë herë njerëzit janë në dyshime se a ka të bëjë vetërregullimi me përmbajtjen politike, e cila
kjo nuk është aspak e vërtetë, sepse vetërregullimi nuk është censurë dhe as autocensurë. Ai ka të
bëjë me vendosjen e parimeve minimale për etikën, saktësinë, të drejtat personale, por njëkohësisht
duke ruajtur lirinë editoriale në raportimet dhe opinionet e shprehura.
Vetërregullimi i vjen në ndihmë medias qe ajo tu përgjigjet ankesave legjitime dhe të korrigjojë
gabimet duke u hasur me to gjatë punës së saj.
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Vetërregullimi është një angazhim i profesionistëve të medias, të ndërgjegjshëm për cilësinë, për
të ruajtur dialogun me publikun. Në këtë dialog do të përfshiheshin ato kanale mediash,
gazetarët, redaktorët dhe pronarët e cilave kërkojnë të prodhojnë një shtyp të përgjegjshëm. (shiko
https://www.osce.org/sq/fom/31500?download=true, gjendja Prill 2008)

2.7.2 Dobia e vetërregullimit të medias për shtypin

Vetërregullimi ndihmon në ruajtjen e besueshmërisë së medias në publik, e cila kjo mirëpritet në
demokracitë e reja, për shumicën e të cilave ndihmon që publiku të krijojë bindjen se mediat e
pavarura nuk janë të papërgjegjshme.

kk

Vetërregullimi mbron në të njëjtën kohë të drejtë të gazetarëve për të qenë të pavarur dhe për tu
gjykuar në lidhje me gabimet e tyre profesionale jo nga ata që janë në pushtet, por nga kolegët e
tyre. Kur bëhet fjalë për korrigjimin e gabimeve në fakte apo cenim të të drejtave personale nga
shtypi, pranimi i gjykimit të organit vetërregullues pakëson presionin e sistemit gjyqësor për të
gjykuar gazetarët. (shiko https://www.osce.org/sq/fom/31500?download=true, gjendja Prill 2008)

2.7.3 Dobia e vetëregullimit të medias tek publiku
Konsumatorët e medias kërkojnë garanci për vlerën e informacionit të gazetarit. Kodet e etikës
japin udhëzime mbi standardet editoriale, ndërsa mekanizmat e ankimit ofrojnë një siguri për
cilësinë.
Ankesat e trajtuara nga organet vetërregulluse nuk kanë kosto në ndryshim nga proceset
gjyqësore. Ky është një avantazh i konsiderueshëm për një qytetar të thjeshtë. Po këtu përfitojnë
edhe politikanët që paraqesin ankesa duke gjetur zgjidhje të shpejta të mosmarrëveshjeve, si dhe
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duke parë që gabimet pranohen publikisht dhe vullnetarisht nga shtypi. (shiko
https://www.osce.org/sq/fom/31500?download=true, gjendja Prill 2008)

Mediat duhet të vetërregullohen për disa arsye:


Ruhet liria editoriale,



Dëshmohet përgjegjshmëria e mediave,



U lejohet lexuesve akses në media,



Inkurajohet cilësia e mediave,



Minimizohet ndërhyrja e shtetit.

Do të ishte shumë e dobishme nëse vetërregullimi parashikohet në ligj, por në një aspekt, duke
siguruar që gjykimet etike të një autoriteti vetërregullues të mos përdoren në gjykatë nga një
profesionist i kritikuar i medias, shteti apo personi i dëmtuar.
Vetërregullimi mund të ndihmojë hartimin e ligjeve më të mira, një media e vetërregulluar mund
të luftojë më efektivisht për shqyrtimin e rregullave të panevojshme duke:


-bindur publikun që mediat janë të ndërgjegjshme për nevojën e standardeve.



-identifikuar dhe dënuar korrupsionin në media.



-ofruar zgjidhje të ankesave në raste të justifikuar.
(shiko http://www.osce.org/sq/fom/31500?download=true, gjendja, 2008:17)

Në mbarë botën shumica e demonstruesve dhe disa qeveri kërkuan ndërhyrjen e shtetit në punën e
mediave. Globaliteti i përplasjes kulturore nuk ndryshon të vërtetën që qeveritë nuk duhet të
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ndryshojnë në punën e gazetarisë së përgjegjshme. Mënyra më e duhur për të nxitur
profesionalizmin dhe përgjegjshmërinë globale është vetërregullimi.
Botimet që cilat pa arsye fyejnë shtresa të ndryshme të shoqërisë duke treguar kështu një injorancë
të papërgjegjshme të kontekstit global, duhet të trajtohen nga organet vetërregullatore të etikës
për shtypin cilësor.
Vetërregullimi u mundëson qytetarëve të mësojnë për të drejtën e tyre për reagim, medias i
mundëson ti korrigjoj gabimet që i preokupojnë qytetarët .
Andaj, duke mbrojtur etikën, vetërregullimi përcakton një sërë rregullash, të cilën janë të shumta
dhe gati të njëjta për të gjithë llojet e medias anembanë botës. Për shkak se kjo është detyrë,
përgjegjësi, gazetarët duhet të punojnë në përputhje me rregullat e përcaktuara në mënyrë rigoroze,
por përmes respektimit të lirisë së medias.

kk

(shiko http://www.osce.org/sq/fom/31500?download=true, gjendja 14 prill 2008)
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3

Diskutimi i Problemit

Mediat luajnë një rol jashtëzakonisht të rëndësishëm në shoqëri, duke ofruar lajme e informacione
të

besueshme,

në

kohë

dhe

në

forma

të

ndryshme

në

gjithë

botën.

Media duhet t’iu ofrojë publikut informacione të vërteta, të balancuara dhe të verifikuara.
E përderisa, një gazetar jep informacion, ai duhet të verifikojë informacionin përpara botimit me
qëllim që të sigurohet që është i saktë dhe i bazuar në fakte. E në Kosovë media të ndryshme
publikojnë lajme apo informacione të dikujt, pa pëlqimin e tij, duke cenuar privatësinë e tjetrit.

Gazetarët duhet ti kenë marrëdhëniet e mira me burimet. Për derisa një person intervistohet nga
një gazetar, ai duhet të dijë se për çfarë përdoret prononcimi i tij, ndërsa në Kosovë ka shumë raste
që prononcimi i tij bëhet viral dhe qesharak ne rrjetet sociale.

kk

Media të ndryshme në Kosovë shkelin kodin e etikës, duke cenuar privatësinë e dikujt, duke
shtrembëruar lajme apo edhe duke trilluar të gjithë lajmin.

kk

Në anën tjetër, gazetarët në Kosovë janë të kërcënuar, nuk kanë guxim të publikojnë lajme të sakta
që janë në interes të publikut, për shkak të kërcënimeve të shumta që i bëhen nga njerëz të
ndryshëm.
Mediat duhet t’u rezistojnë kërcënimeve apo provokimeve, nuk duhet shtrembëruar apo fshehur
informacioni.
Në Kosovë, gjatë raportimit të lajmeve ende përdoret gjuha e urrejtjes, mediat duhet të mos botojnë
material që nxisin urrejtje apo dhunë ndaj individëve mbi bazën e racës, fesë, kombësisë etj. Ka
pasur raste që mediat kanë publikuar lajme për këngëtar të ndryshëm, duke cituar kinse njëri nga
ta ka folur rreth tjetrit, gjë që gazetarët kanë shtrembëruar lajmin duke nxitur gjuhën e urrejtjes.

Mediat duhet të respektojnë nderin dhe reputacionin e individëve që bëhen objekte të interesit të
tyre profesional.Gazetarët kanë shkelur kodin e etikës, duke ndërhyrë në jetën private të tjetrit.
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Shkelja e kodit të etikës në Kosovë bëhet edhe përmes raportimit të aksidenteve dhe fatkeqësive
që ndodhin. Ata duhet të dinë se personat në rrezik kanë përparësi kundrejt të drejtës së publikut
për t’u informuar.

kk
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4

Metodologjia

Për hulumtimin e kësaj teme ose të kësaj teze në përgjithësi janë përdorur disa lloje të ndryshme
të metodave, varësisht objektivave që i kemi cekur më lart.

kk

Metoda e përshkrimit është përdorur gjatë shfletimit të literaturës. Fazën e grumbullimit të
informacioneve të rastit të studimit do ta kemi të kompletuar gjatë gjithë shtjellimit të temës.

Është përdorur metoda e krahasimit, etika në Kosovë dhe etika ne vendet e tjera jashtë Kosovës.
Është krahasuar puna e mediave në Kosovë si dhe në vendet tjera të botës. Është krahasuar
poashtu puna e gazetarëve. A ekziston gazetaria e mirëfilltë, a shkelet kodi i etikes, sa është një
medium i paanshëm gjatë raportimit të lajmeve?.

Gjatë shtjellimit të literaturës, një pjesë e tyre është shpjeguar edhe përmes fotografive të
ndryshme. Gjithashtu në këtë temë është shpjeguar literatura edhe përmes një deklarate, që është
e paraqitur edhe me raste të shumta.

Të dhënat për këtë hulumtim do të jenë të grumbulluara nga deklarata që bëjnë njerëzit gjatë punës
së tyre, sidomos në disa artikuj që janë publikuar me qëllime të ndryshme.
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5
5.1

Prezantimi dhe Analiza e Rezultateve
Koncepti i privatësisë

Nëse ekziston një fushë, e cila shtrihet përtej famës, gjatë viteve të para të mijëvjeçarit të ri, kjo
është privatësia.

kk

Hapat e shpejta të ndryshimit i kanë dhënë forcë njërës prej thënieve më të njohura të filozofisë:
teknologjitë e reja ndonjëherë ngrenë pyetje të vjetra. Duke konsideruar rastin e network-ut
social Facebook.

kk

Për shumë student, Faebook është kthyer në atë që quhet “faqja e network-ut social”. Pra është
një hapësirë virtual që shërben për të njohur njerëz, për të folur me shokë e shoqe, për të formuar
grupe interesash, ku sytë kurreshtar të prindërve, të mësuesve nuk shqetësojnë. (Philip Patterson,
Lee Wilkins 2008:168).

kk

Shumë studentë hyjnë në facebook të paktën një herë në javë, por disa të tjerë hyjnë edhe disa
herë në ditë.

kk

Edhe facebook ka rregullat e tij. Kjo është arsyeja e popullaritetit të tij në krahasim me faqet e
tjera në ueb.

kk

Anëtarët e facebook-ut mund të krijojnë një profil personal e më pas të kontrollojnë hyrjet
elektronike në të, në mënyra të ndryshme dhe në nivele të ndryshme. Nëse një anëtar dëshiron të
lidhet me një anëtar tjetër të network-ut, duhet të marrë leje nga ky anëtar i facebook-ut.

Në shtator të vitit 2006, pronari Mark Zuckerberg bëri disa ndryshime veçanërisht në NEWS
Feed dhe në Mini Feed, të cilët automatikisht alarmuan çdo përdorues sa herë që hynte në
network dhe i shkruante diçka një anëtari tjetër.

kk

Pas kësaj kishte reagime të ndryshme: “Nëse nuk dëshiron që një mesazh të duket, mos e shkruaj
në facebook. Kjo ndoshta do t’i bindë njerëzit të mos shkruajnë jetën e tyre në internet”.
“Problemi nuk është se të tjerët mund të shohin, por sepse është një “transmetim” që e bënë të
papëlqyeshëm. Nuk më shqetëson fakti se njerëzit që njohë marrin vesh se u ndava nga një e
dashur, por natyrisht nuk dua t’ia dërgojë informacionin të gjithëve, me dëshirë”.
(Philip Patterson, Lee Wilkins 2008:169).
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Këto komente dhe pasojat e tyre na sjellin disa pika të rëndësishme. Së pari privatësia në ueb është
ende e rëndësishme, edhe pse ligji e konsideron përmbajtjen në ueb si publike. Por vetëm se
ekziston një teknologji e re s'do të thotë që çështjet kanë ndryshuar.(Philip Patterson, Lee Wilkins
2008:169).

kk

Një shembull rreth privatësisë, ka të bëjë rasti kur u zbulua që Presidenti Bill Clinton kishte kryer
marrëdhënie me një stazhiste Monica Lewinsky, media u përfshi jashtëzakonisht. Ky rast tregoi se
si media nuk është e aftë të diferencojë midis lajmeve dhe asaj që një studiues ka quajtur si
“perversion i vëzhgimit të mediuar”, i përshkruar si “konsumimi i imazheve të jetës së njerëzve të
njohur, shpesh jo për arsye argëtimi, por në shfrytëzim të privatësisë dhe të demaskimit, nëpërmjet
mass

mediave

dhe

internetit”.

.(Philip

Patterson,

Calvert 2000:23).

5.2

Lee

Wilkins

2008:169,
kk

Nevoja për privatësi

Çdo kush ka të drejtë për privatësi, dhe ne personalisht kemi nevojë për privatësi për të zhvilluar
një ndjesi tonën.

kk

Nëse një person dëshiron vërtet të jetë ai që do të jetë, një lloj shkalle privatësie është e nevojshme
që ai të jetë larg nga vështrimet e të tjerëve.

kk

Shoqëria ka nevojë për privatësi si një mburojë kundër pushtetit të shtetit. Sa më tepër shteti të
ketë njohuri rreth nënshtetësve të tij, aq më i fortë është pushteti i tij në manipulimin dhe
kontrollimin. (Philip Patterson, Lee Wilkins 2008:170)

k

Ndoshta, asnjë argument në etikën gazetareske bashkëkohore, nuk ka qenë aq shqetësuese, sa
pushtimi i privatësisë.

kk

Ky shqetësim ekziston për të paktën dy arsye.

kk

Së pari, standard kombëtare vijnë gjithnjë duke ndryshuar.

kk

Çfarë ka qenë më parë tërësisht private, si për shembull shfaqja e operacionit të gjoksit në
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televizion, tani është e zakonshme.

kk

Së dyti, privatësia është një koncept ligjor në dorën e gjykatësve dhe një koncept etik i debatuar
nga filozofët.

kk

Rezultati është që gazetarët ndodhen gjithnjë midis asaj që është e lejueshme nga ligji dhe asaj që
u thotë ndërgjegjja. Ky konfuzion ka sjellë një shqetësim në etikë, në atë shkallë sa ka minuar të
tërë kredibilitetin e profesionit duke ushqyer dy nocione stereotipike: që gazetarët do të bëjnë çdo
gjë për të gjetur një ngjarje dhe që publiku do të konsumojë çdo gjë që tregon gazetari. (Philip
Patterson, Lee Wilkins 2008:171)

5.3

kk

Avantazhet dhe disavantazhet e kodeve

Mediat sociale janë rritur jashtëzakonisht gjatë viteve të fundit. Që nga viti 2006 e tutje ritmi i
rritjes është papritur shumë i lartë. Veçanërisht Facebook dhe Twitter janë rritur shumë e më
shpejt dhe kanë kapur miliona përdorues në vetëm disa vjet. Mënyra se si po rritet teknologjia,
është e qartë se gjithnjë e më shumë njerëz do të kuptojnë përfitimet e saj. Ka sjellë shumë
avantazhe për shoqërinë. Nga vendet e përparuara në vendet e pazhvilluara, çdo komb po
shfrytëzon fuqinë e mediave sociale për të rritur jetën dhe për ta përdorur atë për hidhërimin e
popullit.
Megjithatë, nga ana tjetër, ajo ka ndikuar edhe në shoqërinë në mënyrë negative. Ashtu si çdo gjë
që mund të përdoret për të dyja të mirat dhe të këqijat, mediat sociale kanë ofruar gjithashtu mënyra
negative dhe pozitive për njerëzit. Bëhet fjalë për përdorimin dhe marrjen e gjërave pozitive duke
përdorur fuqinë e mediave sociale.(shiko www.techmaish.com/advantages-and-disadvantages-ofsocial-media-for-society/ gjendja 10 mars 2016 )
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Figure 5.Avantazhet dhe disavantazhet e kodeve

5.3.1

Avantazhet e kodeve

Avantazhet e kodeve janë:

 Lidhshmëria - Përparësia e parë dhe kryesore e mediave sociale është lidhja. Njerëzit nga
kudo mund të lidhen me këdo.
 Edukimi - Mediat sociale kanë shumë përfitime për studentët dhe mësuesit. Është shumë
e lehtë për t'u arsimuar nga të tjerët që janë ekspertë dhe profesionistë nëpërmjet mediave
sociale.
 Ndihmë - Ju mund të ndani çështjet tuaja me komunitetin për të marrë ndihmë.

 Formacion dhe përditësime - Përparësia kryesore e mediave sociale është që ju të
përditësoni vetveten nga ngjarjet e fundit në botë. Shumica e kohës, televizioni dhe mediat
e shkruara këto ditë janë të njëanshme dhe nuk përcjellin mesazhin e vërtetë.

 Promovimi - Nëse keni një biznes offline ose online, ju mund të promovoni biznesin tuaj
në audiencën më të madhe. E gjithë bota është e hapur për ju dhe mund t'i promovojë ato.
Kjo i bën bizneset fitimprurëse dhe më pak të shtrenjta, sepse shumica e shpenzimeve të
bëra për një biznes janë për reklamim dhe promovim.
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 Noble - shkaku - Mediat sociale mund të përdoren gjithashtu për shkaqet fisnike. Për
shembull, për të promovuar një OJQ, aktivitete të mirëqenies sociale dhe donacione për
njerëzit në nevojë.

 Ndërgjegjësimi - Mediat sociale gjithashtu krijojnë vetëdije dhe inovojnë mënyrën se si
jetojnë njerëzit. Është media sociale që ka ndihmuar njerëzit të zbulojnë lëndë të reja dhe
inovative që mund të përmirësojnë jetën personale.

 Ndihmesa ndaj qeverisë dhe agjencive për krime lufte - Është gjithashtu një nga
avantazhet e mediave sociale që ndihmon qeveritë dhe agjencitë e sigurisë për të spiunuar
dhe kapur kriminelë për të luftuar krimin.

 Përmirësim i reputacionit të biznesit - Komentet pozitive dhe shkëmbimi për një
kompani mund t'u ndihmojnë atyre me shitje dhe vullnet të mirë.

 Ndihmesa në ndërtimin e komuniteteve - Mediat sociale ndihmojnë në ndërtimin dhe
pjesëmarrjen në bashkësinë e feve të veta dhe beson për të diskutuar dhe për të mësuar
rreth saj. (shiko www.techmaish.com/advantages-and-disadvantages-of-social-media-forsociety/ gjendja 10 mars 2016)
5.3.2

Disavantazhet e kodeve

 Hakimi - Të dhënat personale dhe privatësia lehtë mund të hakohen dhe të ndahen në
internet. Të cilat mund të bëjnë humbje financiare dhe humbje për jetën personale. Në
mënyrë të ngjashme,vjedhja e identitetit është një çështje tjetër që mund të japë humbje
financiare për këdo duke hakuar llogaritë e tyre personale. Disa llogari personale dhe
llogaritë e Facebook kanë qenë të hakuara në të kaluarën dhe hakeri kishte postuar
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materiale që kanë prekur jetën individuale të individëve. Ky është një nga disavantazhet e
rrezikshme të mediave sociale dhe çdo përdorues është këshilluar që të mbajnë të dhënat
dhe llogaritë e tyre personale të sigurt për të shmangur aksidentet e tilla.

 Varësi - Pjesa e varësisë është shumë e keqe dhe mund të shqetësojë jetën personale
gjithashtu. Adoleshentët janë më të prekur nga varësia e mediave sociale.

 Mashtrim dhe mashtrime - Disa shembuj janë në dispozicion kur individët kanë
mashtruar dhe bëjnë mashtrime përmes mediave sociale.

 Çështjet e sigurisë - Tani agjencitë e sigurisë të një dite kanë qasje në llogaritë personale
të njerëzve. Kjo e bën jetën private pothuajse të komprometuar. Asnjëherë nuk e dini kur
vizitohet nga ndonjë zyrtar hetues në lidhje me ndonjë çështje që ju gabimisht ose pa
dijeninë diskutohet në internet.
 Vlerësimi - Mediat sociale mund ta rrënojnë lehtë reputacionin e dikujt vetëm duke krijuar
një histori të rreme dhe duke u përhapur në të gjithë mediat sociale. Në mënyrë të ngjashme,
bizneset mund të pësojnë humbje për shkak të reputacionit të keq që përcillet në mediat
sociale.
 Çështjet e mashtrimit dhe marrëdhënieve - Shumica e njerëzve kanë përdorur
platformën e mediave sociale për të propozuar dhe martohen njëri-tjetrin. Megjithatë, pas
një kohe ata kthehen të jenë të gabuara në vendimin e tyre dhe mënyra të ndryshme. Në
mënyrë të ngjashme, çiftet kanë mashtruar njëri-tjetrin duke treguar ndjenjat e rreme dhe
informacione të pasakta.
 Çështjet Shëndetësore - Përdorimi i tepërt i mediave sociale mund të ketë gjithashtu një
ndikim negativ në shëndetin.
 Droga dhe Alkooli - Një nga disavantazhet e mediave sociale është se njerëzit fillojnë të
ndjekin të tjerët që janë të pasur apo të varur nga droga dhe ndajnë pikëpamjet dhe videot

- 33 -

e tyre në internet.(shiko www.techmaish.com/advantages-and-disadvantages-of-socialmedia-for-society/ gjendja 10 mars 2016 )

5.4

Kodet personale/individuale përballë kodeve publike

Kodet individuale - me të cilat i matin normat e sjelljes të tyre, të cilat për disa janë shumë
themelore disa i kanë më strikte.(Musa Sabedini, ligjërata të autorizuara, ‘’Etika e medias
dhe Ligji’’).

Kodet publike- formulime universale se si njerëzit duhet të sillen në rrethana të caktuara. Kodet
publike dallojnë nga ato personale sepse për dikë diçka që mund të jetë e papranueshme për
dikë tjetër është në rregull.

Këto kode funksionojnë në bazë të parimit të shkakut dhe pasojave.
Kodet individuale na mësojnë se si të sillemi me kolegët tanë në profesion, dhe të na ndihmojë të
rritemi si individ.
Ky kod zbatohet për sjelljen personale të një individi në jetën e përditshme. Si sillemi me të tjerët,
cilat vlera morale ne absorbojmë, si e shikojmë njerëzimin, apo si e ruajmë integritetin tonë.
Asnjë gazetarë nuk duhet të dëmtojë qëllimisht profesionin, reputacionin ose praktikën e gazetarit
tjetër.
Gazetarët duhet ta ndihmojnë njëri tjetrin në përmirësimin e përgjithshëm të njohurive, duke
shkëmbyer informacion dhe përvojë mes tyre.
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Ata duhet të veprojnë në përputhje me qëllimet dhe rregullat e gazetarisë. .(shiko
https://www.osce.org/sq/fom/31500?download=true, gjendja 2008)
Asnjë gazetarë nuk duhet të përfaqësojë interesa konfliktuale as pa pëlqimin e palëve të interesuara
që përfaqësojnë interesa konkurruese.
Ata duhet të heqin dorë nga propozimi i shpërblimeve të ndryshme që i ofrohen, vetëm për arritjen
e një rezultati të specifikuar.
Kodet publike : Duhet të thonë të vërtetën dhe të raportojnë atë, të veprojnë të pavarur dhe të jenë
transparent.(shiko https://www.osce.org/sq/fom/31500?download=true, gjendja 2008)
Duhet të marrin përgjegjësinë për saktësinë e punës së tyre. Verifikojnë informacion përpara se ta
botojnë atë, përdorin burime të vërteta.
Të jenë të saktë, sepse as shpejtësia as format tjera nuk justifikojnë pasaktësi.
Të kenë kujdes të veçantë që të mos paraqitin gabime ose të thjeshtësojnë më shumë në
promovimin, parashikimin ose përmbledhjen e një historie. Pra të mbledhin, përditësojnë dhe
korrigjojnë informacion gjatë gjithë jetës së një historie.
Balancimi i nevojës së publikut për informacion kundër dëmtimeve ose shqetësimeve të
mundshme. Ndjekja e lajmeve nuk është një licencë për arrogancë ose ndërhyje të panevojshme.
Gazetari duhet të tregojë dhembshuri për ata që mund të prekën nga mbulimi i lajmeve, të përdorët
ndjeshmëria e shtuar kur merret me një të mitur, viktima të krimeve seksuale dhe burime ose
subjekte

të

papërvojë

ose

të

paaftë

për

të

dhënë

pëlqimin.

(shiko

https://www.osce.org/sq/fom/31500?download=true, gjendja 2008)

5.5

Zhvillimi i kodeve për mediat në Kosovë dhe raste ankesash

Media është mjeti nëpërmjet të cilave bëhet e mundur shpërndarja e dijës drejtë një pluraliteti
marrësish ose shfrytëzuesish informacioni pa dallim.
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Kodi etik përfaqëson një përmbledhje normash dhe rregullash etike lidhur me çështje më të
rëndësishme etike që hasën gjatë ushtrimit të gazetarisë.
Në Kosovë ekzistojnë kode e rregullore që flasin për sjelljet dhe parimet e mediave.
Prej tyre janë dy shumë të rëndësishme: Këshilli i Mediave të Shkruara të Kosovës (KMSHK),
poashtu Komisioni i pavarur për media (KPM).
KPM është organ kompetentë për rregullimin, menaxhimin dhe mbikëqyrjen e spektrit të
frekuencave të transmetimit në republikën e Kosovës. Me nënin141 të kushtetutës së republikës së
Kosovës, KPM përcaktohet organ i pavarur.
Në bazë të ligjit nr. 04/L-44, KPM-ja liçenconë transmetuesit publikë, privat, përcakton dhe
zbaton politikën e transmetimit si dhe rregullon të drejtat, detyrimet si dhe përgjegjësitë e
personave fizik dhe juridik të cilit ofrojnë shërbimet mediale audio dhe audiovizuele.
Në kuadër të komisionit të pavarur të mediave funksionin Zyra ekzekutive si organ i dytë i këtij
institucioni të pavarur.
Zyra ekzekutive udhëhiqet nga krye shefi ekzekutivë i cili ndihmon komisionin e KPM-së në
realizimin e detyrave dhe përgjegjësive.
Në kuadër të zyrës ekzekutive të KPM-së ekzistojnë këto departamente:
Departamenti ligjor, i liçensimit, i monitorimit dhe pajtueshmërisë së mediave, i menaxhimit
frekuencorë, i administratës.(shiko http://www.kpm-ks.org/?faqe=275, gjendja 2000-2010)

5.5.1 Aktet nënligjore

KKPM-2010/01 KODI I SJELLJES PËR SHËRBIMET MEDIALE AUDIO-VIZUALE NË
REPUBLIKËN E KOSOVËS

- 36 -

 KPM 2013_01 RREGULLORE PËR MBROJTJEN E FËMIJËVE DHE TË MITURVE
NË SHËRBIMET MEDIALE AUDIO-VIZUELE
 KPM 2013_02 RREGULLORE PËR TË DREJTËN E AUTORIT
 KPM 2013_03 RREGULLORE PËR KOMUNIKIMET KOMERCIALE AUDIOVIZUELE
 KPM 2013_04 RREGULLORE E KPM-SË PËR DHËNIEN E LICENCËS
 Pjesa e parë_KUSHTET DHE TERMET E PËRGJITHSHME TË LICENCËS SË KPMSË
 KPM-2014/01 RREGULLORE E PUNËS SË KOMISIONIT TË PAVARUR TË
MEDIAVE
 KPM-2014/02 RREGULLORE PËR VLERËSIMIN E APLIKACIONEVE PËR
LICENCË TË KPM-së
 KPM-2014/03 RREGULLORE PËR NIVELIN DHE MËNYRËN E PAGESËS SË
TARIFËS PËR LICENCË- MEMO SQARUESE .
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5.5.2 -Rastet që janë dënuar për shkeljen e etikës-

5.5.2.1 Rasti i parë

Rasti i parë është proceduar bazuar në ankesën e Arsim Bajrami, përfaqësues i fshatit Gërdoc të
parashtruar ndaj subjektit transmetues publik RTK1 për shkelje të Kodit të Sjelljes për Shërbimet
Mediale audio-vizuele KKPM-2010/01, ankesa i referohet kronikës të transmetuar në edicionin e
lajmeve të transmetuar në RTK 1, ndaj të cilës pala ankuese pretendon se është vënë në pikëpyetje
integriteti territorial i fshatit Gërdoc. KPM me qëllim të shqyrtimit të ankesës ka bërë monitorimin
e RTK 1, dhe ka gjetur se RTK 1 ka bërë shkelje të Kodit të Sjelljes për Shërbimet Mediale audio
vizuele KKPM-2010/01 dhe për këtë KPM i ka dërguar Njoftim për Shkelje RTK 1. Rasti është
mbyllur.
5.5.2.2 Rasti i dytë

Rasti i dytë është proceduar bazuar në ankesën e Arsim Bajrami, përfaqësues i fshatit Gërdoc të
parashtruar ndaj subjektit transmetues KTV për shkelje të Kodit të Sjelljes për Shërbimet Mediale
audio-vizuele KKPM-2010/01, ankesa i referohet kronikës të transmetuar në edicionin e lajmeve
të transmetuar në KTV, ndaj të cilës pala ankuese pretendon se është vënë në pikëpyetje integriteti
territorial i fshatit Gërdoc. KPM me qëllim të shqyrtimit të ankesës ka bërë monitorimin e KTV,
dhe ka gjetur se KTV ka bërë shkelje të Kodit të Sjelljes për Shërbimet Mediale audio vizuale
KKPM-2010/01, dhe për këtë KPM i ka dërguar Njoftim për Shkelje KTV. Rasti është mbyllur.

5.5.2.3 Rasti i tretë

Rasti i tretë është proceduar bazuar në ankesën e Agron Demi, të parashtruar ndaj subjektit
transmetues publik RTK 1 për shkelje të Kodit të Sjelljes për Shërbimet Mediale audio-vizuale
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KKPM-2010/01, ankesa i referohet kronikës të transmetuar në edicionin qendrorë të lajmeve të
transmetuar në RTK 1, ndaj të cilës pala ankuese pretendon se është përfshirë në kronikën e
transmetuar pa marrë qëndrimin personal duke ia shtrembëruar një deklaratë të postuar në rrjetin
social facebook. KPM me qëllim të shqyrtimit të ankesës ka bërë monitorimin e RTK 1, dhe ka
gjetur se RTK 1 ka bërë shkelje të Kodit të Sjelljes për Shërbimet Mediale audio vizuale KKPM2010/01, dhe për këtë KPM i ka dërguar Njoftim për Shkelje RTK 1. Komisioni i KPM-së ka
marrë Vendim ndaj RTK 1, masa sanksionuese Vërejtje, ndaj këtij Vendimi RTK 1 ka bërë ankesë
në Bordin e Ankesave të KPM-së. Rasti bartet për vitin 2017.

5.5.2.4 Rasti i katërt

Rasti i katërt është proceduar bazuar në ankesën e Vedat Llonqari, të parashtruar ndaj subjektit
transmetues TV DUKAGJINI për shkelje të Kodit të Sjelljes për Shërbimet Mediale audio-vizuale
KKPM-2010/01, ankesa i referohet një interviste të transmetuar në emisionin InfoBox në
TVDUKAGJINI ku i ftuar ka qenë Ramiz Kelmendi, ndaj të cilës pala ankuese pretendon se është
përfshirë emri i tij në fund të intervistës lidhur më një vendim të inspektoratit të punës ku është
konstatuar shkelja e rëndë ligjore që kompania Elkos ka bërë ndaj Llonqari. KPM me qëllim të
shqyrtimit të ankesës ka bërë monitorimin e TV DUKAGJINI, dhe ka gjetur se TV DUKAGJINI
ka bërë shkelje të Kodit të Sjelljes për Shërbimet Mediale audio vizuale KKPM-2010/01, dhe për
këtë KPM i ka dërguar Njoftim për Shkelje TV DUKAGJINI. Rasti është mbyllur.

5.5.2.5 Rasti i pestë
Rasti i pestë është proceduar bazuar në ankesën e Arben Visoqi të parashtruar ndaj subjektit
transmetues TV DUKAGJINI për shkelje të Kodit të Etikës për Ofruesit e Shërbimeve Mediale në
Republikën e Kosovës KKPM-2016/03, ankesa i referohet emisionit Zyra e Ankesave të
transmetuar në TV DUKAGJINI, ndaj të cilës pala ankuese pretendon se gazetari z.Arben Ahmeti
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ka bërë fyerje të veteranëve të luftës dhe fëmijëve të dëshmorëve të UCK-së. KPM me qëllim të
shqyrtimit të ankesës ka bërë monitorimin e TV DUKAGJINI, dhe ka gjetur se TV DUKAGJINI
nuk ka bërë shkelje të Kodit të Etikës për Ofruesit e Shërbimeve Mediale në Republikën e Kosovës
KKPM-2016/03, dhe për këtë KPM i ka dërguar shkresëVisoqi. Komisioni i KPM-së ka marrë
vendim ndaj z.Arben Visoqi, duke ia refuzuar ankesën si të pabazuar, Visoqi ka bërë ankesë në
Bordin e Ankesave të KPM-së. Rasti bartet për vitin 2017.

5.5.2.6 Rasti i gjashtë
Rasti i gjashtë është proceduar bazuar në ankesën e Veton Berisha të parashtruar ndaj ofruesit e
shërbimeve programore Klan Kosova për shkelje të Kodit të Etikës për Ofruesit e Shërbimeve
Mediale në Republikën e Kosovës KKPM-2016/03, ankesa i referohet emisionit NIN të
transmetuar në Klan Kosova, ndaj të cilës pala ankuese pretendon se gazetari Alaudin Hamiti ka
bërë fyerje dhe diskriminim të komunitetit RAE. KPM me qëllim të shqyrtimit të ankesës ka bërë
monitorimin e Klan Kosova, dhe ka gjetur se Klan Kosova nuk ka bërë shkelje të Kodit të Etikës
për Ofruesit e Shërbimeve Mediale në Republikën e Kosovës KKPM-2016/03. Rasti është
mbyllur.

5.5.2.7 Rasti i shtatë

Rasti i shtatë është proceduar bazuar në ankesën e Sami Bilalli të parashtruar ndaj subjektit
transmetues KTV për shkelje të Kodit të Sjelljes për Shërbimet Mediale audio-vizuale KKPM2010/01, ankesa i referohet një kronike të transmetuar në edicionin e lajmeve qendrore në KTV,
në të cilën kronikë është përfshirë z. Bilalli pa marrë qëndrimin personal duke cenuar integritetin
personal duke bërë fyerje dhe njollosje të familjes Bilalli. KPM me qëllim të shqyrtimit të ankesës
ka bërë monitorimin e KTV, dhe ka gjetur se KTV ka bërë shkelje të Kodit të Etikës për Ofruesit
e Shërbimeve Mediale në Republikën e Kosovës KKPM-2016/03, dhe për këtë KPM i ka dërguar
Njoftim për Shkelje KTV. Rasti është mbyllur.
- 40 -

5.5.2.8 Rasti i tetë
Rasti i tetë është proceduar bazuar në ankesën e Avni Dehari të parashtruar ndaj ofruesit të
shërbimeve programore Klan Kosova për shkelje të Kodit të Etikës për Ofruesit e Shërbimeve
Mediale në Republikën e Kosovës KKPM-2016/03, ankesa i referohet emisionit Zona e Debatit
përkatësisht gazetarit Baton Haxhiu, ndaj të cilës pala ankuese pretendon se gazetari Baton Haxhiu
ka bërë transmetimin e pamjeve pa autorizim përkatësisht nga kamerat e sigurisë së Qendrës se
Paraburgimit në Prizren, duke pretenduar se këto pamje kanë qenë fyese dhe denigruese për
familjen Dehari. KPM me qëllim të shqyrtimit të ankesës ka bërë monitorimin e Klan Kosova, dhe
ka gjetur se Klan Kosova nuk ka bërë shkelje të Kodit të Etikës për Ofruesit e Shërbimeve Mediale
në Republikën e Kosovës KKPM-2016/03, dhe për këtë Komisioni i KPM-së ka marrë vendim që
ankesa e familjes Dehari të refuzohet si e pabazuar. Rasti është mbyllur.
5.5.2.9 Rasti i nëntë

Rasti i nëntë është proceduar bazuar në ankesën e Nisma e të Rinjëve për të Drejtat e Njeriut
Kosovë përfaqësuar nga Teuta Hoxha, të parashtruar ndaj ofruesit të shërbimeve programore
KLAN KOSOVA për shkelje të Kodit të Sjelljes për Shërbimet Mediale audio-vizuale KKPM2010/01, ankesa i referohet emisionit Wazzup të transmetuar në KLAN KOSOVA, ndaj të
cilës pala ankuese pretendon se gazetarja gjatë transmetimit të emisionit ka përdorur shprehje
fyese dhe denigruese për komunitetin serb në Kosovë. KPM me qëllim të shqyrtimit të ankesës ka
bërë monitorimin e KLAN KOSOVA, dhe ka gjetur se KLAN KOSOVA nuk ka bërë shkelje të
Kodit të Sjelljes për Shërbimet Mediale audio-vizuale KKPM-2010/01. KPM i ka dërguar
përgjigje Hoxha. Rasti është mbyllur.
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Konkluzione dhe Rekomandime

Është e vërtetë se ekziston një mungesë absolute e etikës dhe e moralit në mediat e sotme në
praktikë. Padyshim që mediat e kësaj epoke kanë udhëzuar dhe kontrolluar trishtim
nga tregjet; prandaj qëllimi i vetëm i gazetarisë është zhvendosur nga shërbimi i shoqërisë
për të fituar. Arsyeja kryesore për këtë trend është komercializimi i shtypit,
llogari e hyrjes së biznesmenëve në profesionin e gazetarisë.
Kur media nxiton të publikojë diçka, mund të ketë pasoja shqetësuese.
Mbi të gjitha mediat nuk duhet të bëjnë asgjë që të nxitë dhunën dhe armiqësinë. Gazetarët duhet
ti përqafojnë instiktet e artizanatit të tyre, të jenë të sinqertë, të paanshëm, të pavarur.
Këto vlera të cilat më së miri identifikojnë gazetarin në kaosin informativ të internetit dhe
rrjeteve shoqërore janë ato që e ndajnë gazetarinë nga turma.

kk

Kapaciteti i gazetarisë për të ndikuar në normat dhe vlerat e shoqërisë, është sfiduar rëndë. Si
rezultat, ekziston mundësia për më shumë paragjykime dhe keqkuptime të thella mes
komuniteteve.(shiko https://ethicaljournalismnetwork.org/resources/publications/innocentmistakes/conclusions-and-recommendations, nuk ka vit të publikimit)
Rreziqet janë të mëdha dhe duhet bërë më shumë për të rritur ndërgjegjësimin. Ndër masat që
mund të jenë të dobishme janë:

 Krijimi i një baze të të dhënave globale të praktikave më të mira të medias për të ndihmuar
gazetarët të shmangin gjuhën e urrejtjes dhe të forcojnë nivelet e profesionalizmit;
 Krijimi i një procesi specifik raportimi që do të monitorojë mediat në vendet kyçe dhe do
të raportojë çdo vit për mbulimin e incidenteve të gjuhës së urrejtjes ose akteve të gazetarisë
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së rreme, provokative ose joetike veçanërisht në fushën e raportimit të çështjeve fetare ose
marrëdhënieve ndërmjet komuniteteve të ndryshme;

 Të nxitet më shumë debat brenda gazetarisë dhe komunitetit më të gjerë për nevojën për të
rritur ndërgjegjësimin mbi rreziqet e gjuhës së urrejtjes dhe provokimeve të dhunshme që
rrjedhin nga përdorimi i komunikimeve online dhe rrjeteve sociale;
 Të inkurajohen më shumë hulumtime në aspekte specifike të performancës së medias që
janë identifikuar si shkaqe shqetësuese në këtë rast, duke përfshirë verifikimin e
informacionit potencialisht inflamues para publikimit; publikimi i korrigjimeve dhe
sqarimeve të informacionit të rremë.

kk

(shiko https://ethicaljournalismnetwork.org/resources/publications/innocentmistakes/conclusions-and-recommendations, nuk ka vit të publikimit)
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Shtojcat

Intervista është e zhvilluar me kryetarin e Komisionin e pavarur për media , Adnan Merovci.
Në një deklaratë të parashtruar për kryetarin ë KPM-së, Adnan Merovci, ai na është përgjigjur me
disa fjalë në vijim.

kk

1. A.K. Çfarë masa merren për mediumet të cilat shkelin etikën, duke cenuar privatësinë dhe
duke shtrembëruar lajmin e botuar?

.

A.M. Sipas legjislacionit në fuqi, Ligjit të Komisionit të Pavarur për Media dhe Rregullores
së
Kodit të Etikës, shkeljet si privatësia dhe shtrembërimi i lajmit ose lajmi i rremë dënohen
sipas rastit, peshës së shkeljes, përsëritshmërisë nga mediumi i njëjtë etj.
Masat që i merr KPM bazohen në rekomandimet që paraprakisht i përgatitë Zyra
Ekzekutive e KPM-së bazuar kryesisht në ndonjë ankesë nga pala ankuese.
Masat që mund të merren në raste të tilla dhe që janë të parapara me Ligj dhe rregullore
janë: vërejtje-njoftim për shkelje, gjobë me të holla që kapin shumën nga 1.000 deri ne
100.000 euro dhe si masë e fundit mund të jete revokimi i Liçencës nga ana e KPM-së.

2. A.K. A është dënuar ndonjë medium i Kosovës, për shpifje, duke shkelur ligjin?

ll

kk
A.M. Përcaktimi i shkeljes si shpifje e definuar nga pala ankuese, analizohet në KPM dhe
pas vlerësimit të saj merren masat adekuate. Deri tani KPM ka pasur raste të tilla kur ka
shqiptuar masë kryesisht më vërejtje por kemi edhe raste të dënimeve me të holla.
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3. A.K. Sa e përdorin gjuhën e urrejtjes mediumet në Kosovë gjatë dhënies së lajmit, cilat
janë masat që i ndermerni?

kk

A.M. Gjuha e urrejtjes në mediat tona përdoret rrallë. Deri më tani kemi vetëm ndonjë rast
të rrallë. Edhe gjuha e urrejtjes biejnë në kategorinë e Kodit të Etikës ku dënimet janë të
njëjta. Gjuha e urrejtjes është përdorur në raste të emërtimeve mbi baza kombëtare.

4. A.K. Sa është numri i mediumeve në Kosovë, që janë dënuar për shkeljen e etikës?
(statistikë).

A.M. Dy vitet e fundit kemi pasur 4 mediume që janë dënuar me vërejtje dhe dënime me
të holla. Vitet e mëparshme ka pasur raste kryesisht të dënuara me vërejtje-njoftim për
shkelje.

Të dhënat statistikore për vitet 2010 – 2016, për rastet/ankesat që ka pranuar KPM për
shkelje të Kodit të Sjelljes për Shërbimet Mediale Audio Vizuele KPM 2010/01.- Kodit të
Etikës për Ofruesit e Shërbimeve Mediale në Republikën e Kosovës KKPM-2016/03

2010 – 2 raste /ankesa- 1kërkesë për hapësirë për demant,1ankesë për fyerje (është dërguar njoftim
për shkelje / vërejtje), rastet janë mbyllur;

2011 – 6 raste/ankesa-1 rast ka qenë jashtë afatit ligjor, për 5 raste janë dërguar shkresa
(komunikim me palët, njoftim për shkelje/vërejtje), dhe palët kanë ardhur në pajtueshmëri,
rastet janë mbyllur;
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2012 – 6 raste/ankesa- janë dërguar shkresa (njoftim për shkelje /vërejtje), palët kanë ardhur në
pajtueshmëri, rastet janë mbyllur;

2013 – 12 raste/ankesa- janë dërguar shkresa (njoftim për shkelje /vërejtje), palët kanë ardhur në
pajtueshmëri, rastet janë mbyllur;

2014 – 5 raste / ankesa- janë dërguar shkresa (njoftim për shkelje /vërejtje), palët kanë ardhur në
pajtueshmëri, rastet janë mbyllur;

2015 – 5 raste/ankesa-1 ankesë është gjetur e pabazuar, për 4 rastet tjera janë dërguar shkresa
(njoftim për shkelje /vërejtje), palët kanë ardhur në pajtueshmëri, rastet janë mbyllur;

2016 – 9 raste/ankesa- janë dërguar shkresa (njoftim për shkelje / vërejtje dhe Vendime ), palët
kanë ardhur në pajtueshmëri, rastet janë mbyllur.(Adnan Merovci).
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